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Processo di radializzazione in atto nel mercato dello pneumatico 
agricolo a partire dal 1995
Agricultural tire market trend towards radialization since 1995

Fonte/Source: Michelin Factbook Edizione/Edition 2007
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TIRES FOR AGRICULTURE: 
AN EVOLVING SEGMENT

by Barbara Mengozzi

TT
he farm tires market is being
strongly conditioned by the ar-
rival, especially in the frame-

work of the advanced agriculture of
the western European countries, of
tractors with increasingly greater
power which travel at high speeds
which must, in the service of con-
tractors, also cover great distances
on the open road in transit between
one farm and the other. Thus the
growing success of the radials is jus-

tified. Since their introduction to agri-
culture in the 1990s, significant gains
in sales have been reported for these
tires which are progressively grab-
bing market share from convention-
al tires. The strong points of radials
are the increase in productivity and
comfort and lowered compacting
of the ground. According to the fig-
ures provided by Michelin in the
2008 edition of its Factbook, in
2006 radials accounted for 70% of
the entire farm tire market in Europe
and 29% in the United States with
projections of 81% and 43% re-
spectively by 2012. Another impor-
tant trend under way, directly linked
to a greater demand for technology

characterizing the farm tire market,
is one which has led important play-
ers to abandon this specific sector
because of the requirement of mas-
sive investments for continuous up-
dates of their products. 
The first to take this path was
Pirelli which, following a joint ven-
ture set up two years earlier, sold
its entire agricultural tires division
to the Swedish Group Trellerborg
in 2001. 
Moving in Pirelli’s wake, Conti-
nental decided in 2004 to get out
of the agricultural sector and sold
off this division to the Czech
group CGS which now develops,
produces and supplies agricultur-

al tires to the world market under
its own brand name Mitas, the
Continental trademark and those
of Semperit and Euzkadi, ac-
quired through a long-term licens-
ing agreement. The most recent
such move came in 2006 when
Goodyear, producing for the U.S.
market, gave the manufacture of
farm tires over to the Titan Tire
Corporation. 
All the while, new competitors
have entered this specific sector
and some have been highly ag-
gressive, like BKT of India which
now exports 95% of its production
with Europe accounting for 70%
of its export quota. 

II
l progressivo affermarsi,
soprattutto nell’ambito
delle agricolture avan-

zate dei Paesi dell’Europa
Occidentale, di trattori sem-
pre più potenti che si muo-
vono ad alta velocità e che,
al servizio dei contoterzisti,
sono chiamati a percorrere
anche significative distanze
su strada per trasferirsi da
un’azienda all’altra  condi-
ziona pesantemente il mer-
cato dello pneumatico agri-
colo. Si giustifica così il cre-
scente successo del radiale
che, dal suo ingresso in agri-
coltura negli anni Novanta,
ha fatto registrare significa-
tivi incrementi delle vendi-
te, erodendo progressiva-
mente la quota di mercato

degli pneumatici conven-
zionali. Stando alle cifre
fornite da Michelin nel suo
Factbook edizione 2008, nel
2006 i radiali, che hanno i
loro principali punti di for-
za nell’incremento della
produttività e del comfort, a
front di un basso compatta-
mento del terreno, rappre-
sentavano il 70% dell’inte-
ro mercato dello pneumati-
co agricolo in Europa e il
29% in America, con proie-
zioni dell’81% e 43% ri-
spettivamente per il 2012.
Un altro importante trend
in atto, direttamente ricon-
ducibile alla maggiore ri-
chiesta di tecnologia che ca-
ratterizza il mercato dello
pneumatico per l’agricoltu-

ra, è quello che ha portato
alcuni dei maggiori player
ad abbandonare questo spe-
cifico settore che avrebbe ri-
chiesto massicci investimen-
ti per l’aggiornamento con-
tinuo del prodotto. La prima
ad imboccare questa strada
è stata Pirelli che nel 2001, a
seguito della joint venture
stipulata due anni prima, ha
ceduto interamente la pro-
pria Divisione agricoltura al
gruppo svedese Trelleborg.
Sulla scia di Pirelli si è mossa
poi la tedesca Continental
che nel 2004 ha scelto di usci-
re dal settore agricolo ven-
dendo la propria divisione
agricoltura al gruppo ceco
CGS, che attualmente svi-
luppa,produce e commercia-

lizza sul mercato mondiale
gli pneumatici agricoli con il
proprio marchio  Mitas e con
i marchi Continental, Sem-
perit e Euzkadi, per i quali
ha ottenuto una licenza a
lungo termine. Ultima in or-
dine di tempo, nel 2006
Goodyear sul mercato statu-
nitense ha ceduto la produ-
zione di pneumatici agricoli
a Titan Tire Corporation.
Parallelamente si è assistito
all’ingresso in questo speci-
fico settore di nuovi compe-
titor, alcuni dei quali parti-
colarmente aggressivi come
l’indiana BKT che esporta
oggi il 95% della  produzio-
ne di pneumatici destinan-
do all’Europa il 70% della
propria quota export.
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